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RICERCA

Meno macellerie e pescherie
In crisi i ristoranti cinesi

- i

Tra le attivita pite richieste ey
anche alberghi e tabaccherie ;

A Milano aumentano gli esercizi commercia-
li, ma & sempre pii) difficile restare sul merca-
10. Il quadro emerge della ricerca del Colle-
glo agentl d'affari in mediazione che ha stila-
lg gill:I:nu r:h:;ﬁl prezzi delle aziende. Le artivi-
t tirano di pili sono pizzerie da asporto,
agenzie di viaggio e immobiliari. In vendita
ristoranti - in crisi quelli cinesi - e tavole cal-

de. Introvabili macellerie e pescherie.
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[ cinesi ora ven
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i ristoranti

Pt richieste per bar e pizzerie

GIANMNING DELLA FRATTINA

A Milano si vendono i ristoranti, le pizzerie e
le tavole calde, mentre a Roma ¢ tant voglia
di aprire un bar. Cosl secondo ['ultimo listino
stilato dal Collegio agenti d'affari in mediazio-
ne di Milano (Fimaa) che. per la prima volta,
metle a confronto la domanda e olfena di
esercizi commerciali in cingue citta ilaliane
con una curiositd in comune: |'attiviia com-
merciale magginrmente in crisi &
il centro esielico, $i scopre cosl
chea Bari {dove il commercio tra-
dizionale appare meno in difficol -
ta) le gquotazioni dei negozi cre-
scono con regolarita, a Firenze
¢t sempre una furte domanda di
alberghi e anche a Catania |'eser-
clddo commerciale che tra di pit
i+il har. Secondo il listino della Fi-
maa, a Milano anche i cinesi stan-
no cominciando a vendere i risto-
rinil acquistati in massa negli an-
ni passati, mentre a Firenze bar,
plaere e risloranti sono ancora
molio ricercati. Ura gli alimenitari,
a Milano ¢ o Roma & praticamen-
le impuossibile acquistare macelle-
ric ¢ pescherie. Nel capoluogo
lombardn ¢ si oriema quindi sul-
le pizzerie d'asporto, molte guel-
le in vendita, cosi come non sono
puche le agendde immaobilian & di
viaggio pronte a passare la mann, Pochi ven-

;Junru givtellerie, molti di pits cedono le edico-
e

A Milano, invece, aumenta il numero com-
plessivo di negozd, ristoranti e bar, ma il setto-
re [atica a uscire dalla crisi. Secondo dati del
Comune, nel 2003 si & registrato un leggero
incremento del numero di esercizl commer-
ciali alimentari ¢ non alimentari: 23.754 (4.261
alimentari e 19.493 non alimentari) rispetto al
21.076 del 2002, Lieve crescita anche dei pub-
blici esercia che rientrano nel regime di con-
lingentamento: 5.993 contro 5.917. Lo slalo
gencrale di disagio del commercio lo si rileva
proprio analizzando il compario dei pubblici
esercizi. A Milano sono sempre molio richiesti
i bar, le iovole Tredde e calde. «Sopratiutio -
spicga Lionella Maggl, veepresidente vicario
i Finai Ml - ingquetbe seee ineud il Comu
ne ha realizzato interventi important, come
le aree pedonall. Problemi ci sono, invece, nef-
le zone periferiches. «<Abblamo fatto grandi
sforzi - ribatte 'assessore al Commercio Ro-
berto Predolin -. Ci sono dieci nuove caserme,
ma l'emergenza terrorsmo impegna mioltissi-
mi unmini ¢ il controllo del territorio © un pro-
hlema. Dobbiamo lacilitare 'aperiura di nego-
ziin aree periferiche, il modo migliore per ren-

dere vivi i quartieri. In centro, invece, dobhbia-
mo combattere il caro affitd che costringe i
commerciantl ad alzare | prezzis.

Forse proprio per questo secondo la ricerca,
nel 2003 a Milano i bar non hanno comungue
incrementato i loro guadagni e | istoranti han-

noincassato il 15-20 per cento in meno rispet-
to al 2002. «Per la prima volia -
afferma’ Gianni toordina-
tore dei rlevatori di Fimaa Mila-
no - i ristoratori cinesi, settore
che ha subito una dura contrazio-
ne degli affari, mettono in vendi-
ta | loro localis. Questa situazione
sl ripercuote sui valori di vendita
dei pubblici esercizi, «che sl sono
richiesti - aggiunge Maggl - ma le
valutazioni percentuali di incre-
mentn dei listini per le miglior
ubicazioni sono suvalori pil bas-
si di un tempow. 1 negozi che val-
gono di pilt a Milano sono gli al-
berghi e le pensioni, le autorimes-
se, le tabaccherie e giochi. Richie-
ste anche le edicole con chiosco.
Nel commercio al dettaglio la do-
manda resta sostenuta o buona
per i panifici e le pasticcerie e le
rivendite di pane. Nell'abbiglia-
mento & buona per le miglior po-
sizioni (ma & molto sostenuta an-
che I'offerta). La domanda, inve-
ce, & debole per gioiellerie e orologerie (peral-
tro a fronte di un'offerta scarsa) e per gli ali-
mentari-gastronomie, Emerge invepe una si-
tuazione di crisi per cartolerie e librerie: do-
manda scarsa e offerta eccedente la doman-
da. «Il commercio fatica a uscire da una gene-
rale situazione di difficoltds, conclude Mauro
Danielli, presidente di Fimaa Milano.
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