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METTERSI IN PROPRIO/1 » Saldo positivo nei primi sei mesi dell'anno. Ora gli esercizi attivi sono a guota Bﬁﬂmila unita

di FELICE FAVA

Sorpresa, in Italia 10 mila ncg(m in p1u

n Italia si aprono pill negoazi.

La liberalizzazione del com-

mercio, introdotta con la leg-

ge 114 del marzo 1998, sta co-
minciando a produrre effetti con-
creti. Come nel 2000, anche
quest'anno prosegue il trend po-
sitivo di nuove aperture di nego-
II

«La riforma - dice Mauro Da-
nielli, vicepresidente vicario del-
la Federazione italiana agenti
d'affan in mediazione - ha dato
aj:.:ll aspiranti commercianti mag-
giori possibilith per vedere con-
cretizzato il loro progetto im-
prenditoniale. Con l'abolizione
della licenza per i negozi di vici-
nato (quelli con una superficie
massima di 250 metri quadrati) e
del registro esercent: (I'abilita-
zione alla vendita una volta obbli-
gatoria per oftenere l'autorizza-
zione comunale) si ¢ snellito
I'iter burocratico e molti ne han-
no approfittatos.

Quanti? Secondo 1 dati dell'Os-
servatorio nazionale del com-
mercio, istituito dal mimistero
dell'Industria, nel primo seme-
stre del 2001 sono stati avvia-
ti 30.794 nuovi negozi, con un
saldo attivo di 9.959 unitd, svilup-
po che ha portato a 867.986 il nu-
mero complessivo degli esercizi
attivi nel nostro Paese. | settoni
merceologia dove si & regstrata
la crescita maggiore sono I'abbi-
gliamento (pit 2.126) e le altre
altivita legate al commercio spe-
cializzato non alimentare (pii
1.404), mentre il calo piil vistoso
51 avuto nel commercio alimen-
tare e soprattutto nel settore del-
le carni (meno 913).

A livello terntoniale le rego-
ni dove sono stati aperti il mag-
gior numero di negozi, rispetto a
quelli che hanno chiusola saraci-
nesca, sono la Campania con un
saldo positivo di 1.307 esercizi,
seguita dal Lazio (pid 553) e dal-
la Sicilia (pi 543). In Lombar-
dia, con 769 esercizi in meno, si
& invece avuta la flessione pil
marcata.

Una spinta verso l'apertura di
nuovi esercizi commerciali & ve-
nuta dal franchising. «E' una for-
mula basata sull'affiliazione com-
merciale ormai consolidata - sot-
tolinea Adalberto Corsi, presi-

dente di Expo Cts, l'ente fiera or-
ganizzatore della rassegna del
settore - che consente anche a
coloro senza particolan compe-
tenze di avviare ['attivita, aven-
do alle spalle un marchio cono-
sciuto=, (sh afhbat alle catene,
secondo 1 dati di Assofranchi-
sing, sono passati dai 28.242 del
1999 a1 29.438 del 2000, con un
incremento del fatturato del 4,7
per cento.

Anche il mercato delle com-
pravendite di piccoli esercizi
commerciali continua 2 mante-
ners! vivace. «Per le attivita libe-
ralizzate - precisa Gianni Larini,
dingente del Caam, il Collegio
degli agenti d'affari in mediazio-
ni - il movimento delle contratta-
zioni & soprattutto legato al feno-
meno delle buone uscite, pagate
al vecchi titolan per accaparrarsi
le posizion commercialmente
Fil’l valide=.

«In termini di valore e d'inte-
resse - sottolinea Lanni - aumen-
tano le quotaziom delle attivita
dove occorre ancora la licenza:
in un anno i prezzi di bar, nsto-
ranti e alberghi sono saliti del
3-4%. Le edicole, conclusa la fa-
se sperimentale di iberalizzazio-
ne, hanno recuperato il calo di va-
lore registrato lo scorso anno,
tornando swm livelli del "99. Il
mercato mostra un maggiore in-
teresse anche per le autonmes-
se & | negozi di parrucchiere con
annesso centro estetico, Di con-
tro, 51 accentua I'indifferenza ver-
so negozi d'alimentan, colorifici,
casalinghi e ferramentas.

Lariforma, abolendo le 14 pre-
cedenti tabelle merceologiche,
ha diviso gl esercizi in due gran-
di settori: alimentare e non ah-
mentare, Oggi, volendo, & possi-
bile vendere nello stesso nego-
Z10 scarpe, orolom e computer,
oppure frutta e salumi. Ma a dire
il vero non c'¢ stato entusiasmo
per gli accorpamenti di prodotto.

«Per fortuna - sostiene Co-
stante Persiani, segretanio gene-
rale dell'Unione del commercio
di Milano -. Perché la specializza-
zione resta la strada pid sicura
per affrontare il mercato: chi si
avventura in attivitd commercia-
li complesse finisce per farlo a di-
scapito della professionalitd«,
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(Prezzo delf avwiamento delle attivita commerciali 2 seconda
del falturato realizzalo, merce esclusa)

Giocattoli e fior
i pit accessibil

Fatturato annuo
(in milioni di lire)

Spesa possibile

{in milioni di lire)

Bar, tavole calde e fredde 360-420 300 3
Pizzerie, tratorie, ristoranti 350-540 500 a]bergm al top
Cartolerie, giocattoli 50-80 200
Parrucchiere donna 110-145 180 uanta costa un “eguzin?
con centro estetico — | |l valore dipende da
Gelaterie artigianali £ 50-60 130 | diversi fattori: tipo di attivita,
Tinto-lavanderie 120140 | 100 | posizione, satodi
: i i conservazione di arredi e
EEIL!I'FI-EF'IE — 4589 | 10 | attrezzature. Ma il
Fanifici, pasticcerie 0225 | 250 | parametro pid significativo &
Abbigliamento 70-90 ! 230 dato dal reale fatturato
Articoli sportivi 60-90 . 200 annuo realizzato o
Hicin s065 | 160 | dall’azienda. Da alcuni anni,
L L 2 — L quasto indicalore viene
Colorifi -::| 25-35 : 120 | considerazione da .
Dischi. videocassette 60-80 200 Fimaa-Caam (la Federazione
: = degli agenti d'affari in
CAINOGOMES A - | mediazione e relativo
Piante e fiori 35-55 . 120 ' Collegio di Milano e _
Informatica §0-90 | 300 | provincia) per realizzare il
Tans0 0 | 1 ! listino prezzi delle attivita
ISR PR o i commerciali, i cui valori
Calzature & borse 80-90 l 230 statistici sono il frutto delle
Gioielli e orologerie 105-135 | 300 reali contrattazioni andate a
Librerie 70-90 200 buon fine negli ultimi tre
anni. Nella tabella &
i o s descritto I'aggiornamento
Cine, foto, ottica 100-140 250 dei dati relativi a
Edicole 240-250 100 quest’anno, presentato nei
mess 500-2. 1. giorni Scorsi.
A'.jmr.i : d : iﬂ: iu‘.-;l]l] Eﬁu Per ulteriori informazion, le
Ricevitorie - persone interessate
Alberghi 1.800-2.400 1.000 possono telefonare
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direttamente allo

Fonte: listino prezai attivitd commearciall Hmae-ﬂaam Milana 02.7750.496.





