Aumentano i piccoli negozi
grazie al franchising

A Milano, i negozi sorgono come
funghi. Solo nell'ultimo anno, le
aperture di nuovi punti vendita so-
nostate 1.601,contro 936 chiusure.
In un periodo in cui il piccolo com-
mercio rischia sempre pit di essere
schiacciato dai colossi, il regista di

uesto scenario confortante ¢ il

anchisin,
Il bilancio positivo ¢ emerso in
occasione della presentazione del

Listino di Fimaa Milano dei prezzi
1002, allapertura.della rassegna
fieristica Franchising & Parmer-
ship. Come spiega !'assessore al
Commercio Roberto Predolin, «il
franchising ha dato una mano alla
crescita economica. La tendenza
negliultimi due anni é cambiata: c'é
stato un periodo in cui c'erano pit
chiusure che aperture. Oggi c'é
maggior fiducia. Grazie alle oppor-
tunitd maggpori che offre il franchi-
sing». Un sistema che aiuta soprat-
tuttochisiavvicinaalmondodel la-
voro, perché, «in certi settori mer-
ceologici, come]'areainformatica -
dice I'assessore - si creano pit op-
portunitad i %[;Wlnim

Il franc un‘aiuto concre-
to sia a chi non ha jenza, sia a
chi non ha alle e un marchio
forte. «Per essere vincente il piccolo
commercio deve avere due caratte-

" terd sempre pil un la

ristiche: la izone ¢ l'identitd
ariendale, vale a dire il marchio»,
come spiega Gianni Larini, coordi-

natore del Gruppo Fimaa Milano.
Chi apre un h;ln ﬁﬂn d.ih:r]i:dh;}}mb
napoleone ha piu possibili suc-
cesso di chi lo apre in una via peri-
ferica. Epoi¢’¢ 1a pubbliciti che fail
suogioco, inducendoiconsumatori
a preferire una marca nota a una
sconosciuta. Per questo sempre
B:ilim‘]]nhrmdimri preferiscono affi-

rsi formula del franchising.
Checomporta perloromenorichie
meno costi.

Chi vuole aprire un'attivitd, al
Fiera del Franchising potrd chiarsi
le idee. Eavere una gamma totale di

-possibilitd per il futuro. Gli interlo-

cutori sono, infatti, ancora una vol-
taigiovani. «Secondoidatidell’an-
no scorso, il 26 per cento dei visita-
tori aveva meno di 32 anni», come
spiega il presidente dell’Expo Cts
A Corsi. Malgrado la crisi,
questo & un settore vivace. Questa
manifestazione ¢ destinata a essere

iti grande, Al centro i sard sempre
a Fiera del Franchising, che diven-
ratorio di
idee. Laboratorio che gid quest’an-
no ha dato i suoi primi frutti con
una mostra interattiva sul n o
del futuro. Dieci trend ai quali ispi-
rarsi di un futuro che & gid un po'
presente, .





