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Unaradiografia delle attivita principali dopo il varo della riforma

Comecambiail commercio
meno edicole, resisteilbar | =

FRANCESCA BASSO

NEGOZI di telefonini e gastrono-
mieinaumento, edicoleemacel-
lerie in ribasso: cambiala mappa
delcommercioaMilano e, se non
¢i sono scossoni rispetto ai dati
del 1999, quello attuale & un pa-
norama in trasformazione, in cui
chi ha la peggio & il dettagliante
senza particolari competenze, A
rivelarlo&laterzaedizione del Li-
stino_dei prezzi delle aziende,
pubblicate dalla Federazione
italiana mediatori agenti d'affan
(Fimaa)edal Collegioagentid af-
fari in mediazione (Caam) di Mi-
lano. L'opuscolo fornisce una se-
rie di dad, la cui combinazione
permette di stabilire il prezzo
medio di mercato di locali pub-
blici, negozi e attivita artigianali
del capoluogo lombardo: incas.

50, posizione e valore degli arredi
e delle attrezzature, insieme al
rapporto tra domanda e offerta,
permettono di valutare il valore
di un esercizio commerciale.

«F interessante constatare co-
me la riforma del commercio,
che da la possibilita di trattare
ogni prodotto senza pin il biso-

ella licenza, non abbia in-
uenzato le attivita storiche, co-

me cartoleria, abbigliamento e
rofumeria», ha spiegato Gianni
coordinatore del Listino

del Caam, presentando i risultati
della ricerca. «La paura della
riforma - ha aggiunto - si & fatta
invecesentire sulleedicole: lado-
manda & in calo, contro un'offer-
ta sostenuta. Eppure la vendita
sperimentale dei giornalinei bar
e nei grandi supermercati pare
non abbia comportato perdite
per gli edicolanti«. Ma non il so-

lo dato che stupisce. Infatti, no-
nostante la fcbli:rf da gioco dila-
ghi, & in crisi «il sogno del Mono-
polio=, comelohadefinito Larini:
sono in ribasso le ricevitorie sto-
riche del lotto.

sAcquistarle non conviene
piil, si spende meno ad aprime
una nuova. A Monza, ad esems-
pio, qualche anno fac’eranotreo
quattroricevitorie, orasonoolre
quarantaeil valore diquelle“sto-
riche” siédimezzato=. Cambiano

Gl

L'edicola &
una della
attivita in
ribasso
iresieme
alle
macellera

posizioni di minor
interasse commerciale

{in fnrle c:ﬂlu il lotto
con elevati ln::ass::l
offerta: contenuta

IL "BORSINO" DELLE ATTIVITA COMMERCIALI
A AVVIATE A MILANO E PROVINCIA

per i locali in

inte FESSEHTE'
iZzicni

strategiche offerta:
eccedente la domanda

ﬂnmnnda d-al:mla
mirata alle aziende a
conduziona familiars

G de

= domanda: debole
offerta: in esubero attivita

s

A

contenuta, mirata
offerta: in esubero

elevata per
grandi metrature
offerta: sostenuta
per piccola metratura

le abitudini dei milanesie il com-
mercio lo registra. Pochi pensa-
noche siavantaggiosoaprire una
merceria oppure una macelleria,
mentre sale il valore delle gastro-
nomie, specie se si trovano nel
centro storico o sulle vie pit fre-
quentate, Resiste la domanda di
bareristoranti: quest'ultimiinte-
ressano soprattutto egiziani, ci-

nesi e indiani. che riescono ad
ammontizzarme i costi con una
gestione ditipo familiare. | nego-

zi di anticoli 5{:{:1"[1'.1 collegati a

catene e marchi importanti cer-
cano nuovi spazi, cosl come le
autorimesse di grandi dimensio-
ni. | negozi di telefonini spunta-
no un po’ ovungue, spesso sop-
Eifmmndn negozi di giocattoli o
outique di abbigliamento.

«Senza un'organizzazione o
un marchio alle spalle, che forni-
sca l'organizzazione e la_pro-
grammazione = spiéga Lanni -
ormai i piccoli commercianti di

periferia hanno poche speranze
di sopravvivere. Chi vuole aprire
un nuovo negozio preferisce far-
lo ex novo, piuttosto che pagare
la "buonuscita®. Ma cosl la con-
correnza si fa pili serrata. In cen-
trocittalasituazione édiversa.Va
a ruba la posizione: un negozio
pubd essere anche in perdita, ma
cib che conta, al momento della
vendita dell’esercizio, & il nume-
ro delle vetrine e I'esclusivita del

luogos.



