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Sanita e informatica, settori in crescita

Salute: sono oltre 250 le societa che operana sul nostro territorio

Sanitd, settore in buona sa-
lute. Sul tessuro bnanzolo so-
no oltre 250 le imprese (pil
3,3%) che operano nel cam-
po, in crescita sensibile rispet-
roal passato. Lo confermano |
dau di Mercunio, 1l bollettino
della Camera di commercio
che fa il quadro dell'economia
provinciale. “Lincremento -
chiarisce Domenico Risieri,
segre [ario gcm:ral:: AgEIInto
della Fist-Cisl Brianza - va
collegato tanto alla legge 31
sulle privatizzazioni che all'in-
cremento della domanda sa-
nitaria da parce di citadini: si
pensi ad esempio, all'aumen-
to della popolazione anziana e
al corrispettivo ampliamento
di servizi richiesti. Ed & logico
che il singolo o I'associazione,
trovando la pnssihﬂil.’.'l di acce-
dere a dei finanziameni, col-
ga l'occasione”™. Sviluppo,

dunque, ma nella media pro-
vinciale: *1 dati relativi alla
nostra zona parano si di un'e-
spansione: ma nulla a che ve-
«.E:Jrf ad esempio, con Mila-
no, dove effettivamente il pri-
vato ha, per cosi dire, ‘preso il
largo’. Sul tessuto brianzolo
stanno crescendo i poliambu-
latori: centri che si rendono
visibili sul mercato fornendo
particolari servizi, come la ra-
diodiagnostica, le visite spe-
cialistiche, g|i esami di labora-
torio. Il rischio in agguato &
che le aziende upcd jere ¢ le
Asl, di fronte alla ‘concorren-
24, decidano di ndurre o limi-
tare le proprie prestazioni’.
Crescita confermata anche
per il settore dell’ informatica
(pitt 3% secondo Mercurio
che perd accorpa il settore a
quello immaobiliare). "Larea
della Brianza rappresenta uno

Nuove
iﬂnn!ogle
P'ingresso in
Europa ¢
percepito in
modo molto
intenso: le

aziende
sentono
fortemente la
necessita di
concorrenziali
a livello
~ internazionale

fra i distrerti pidl interessanti
del tessgto nazionale - pun-
tualizza Giuseppe Giuliani,
dell'Ibm, responsabile della
Piccola g Media Impresa nel
Sud Eumbpa - Lazona presen-
ta una ¥arietd di segmenti
produtdvi molto vivaci. Per

uanto figuarda il settore in-
?unnmii;a, il primo semestre
dello scprso anno & stato ca-
ratteriziato da investimenti,
per cosi dire, ‘cautelativi’. Nel
sccunuﬁcriadn. iny ece, le
dinamiche sono state piil ‘ag-
ﬁnﬂsm: un andamento con-
fermaroanche per quest pri-
mi mesidel 98",

[ mativi di questo trend
pnsilivg? L'esperto non ha
dubbi: {Lingresso in Europa
¢ percefiito in modo molto in-
tenso: |¢ aziende sentono for-
temente la necessita di ren-
dersi cancorrenziali sul mer-

cato internazionale. Due sono
gli asperd PlLl significativi di
qLIEE[EI SC-E'I'IE.['.I.-I'.'I dﬂ Lna Pﬂﬂc
51 assiste alla volonta di nm-
postazione, di razionalizzazio-
ne delle imprese, nel segno
della competitivitd. Dall'alro
si sta imponendo il principio
del ‘surfing exchange’: le
aziende si sono accorte che
non possono pii lavorare da
sole, ma che risulta fonda-
mentale creare una serie di re-
ti, collegamenti informarici
fra i var interlocutori del
mercato coonomico.

Da qui gli investimenti.
Abbbiamo diversi esempi di
questa nuova ‘mentalicd’, che
si sta diffondendo anche fra le
piccole imprese”, Previsioni
rosee anche per i prossimi an-
ni? “Le premesse ci sono - ri-
badisce Giuliani - Direi che
sino al 2001 il quadro dovreb-

be mantenersi positivo. Si
pensi al cambio delle date per
il nuovo millennio: le aziende

processi, applicazioni”.
Noviti in arto nel campo

-"'dti. fihi =

tinente alle agenzie, non ab-
biamo segnali di espansione,
Lelemento caratterizzante del
- ™, nostro settore & la trasforma-
pr:sldl:nt: della Caam- Flmaa.. zione: pit che sulla quantic,
lazione d1 cat = ora si sta puntando sulla qua-
gli agenn 1in mediazio- ik,
ne. " Seci limitamo all atcivich Questo & un campo che si
di intermediazione, cioé per-  sta razionalizzando, non & pii

5i §ranno attrezzando per
dificare i dati dei propri'y
mi informarici. I_flngmss-u i)
Europa non significa solo
Euro: ma vuol dire anche
nuovi sistemi applicazioni,

la specializzazione
degli operatori

e laggregazione
delle agenzie

in una logica di crescita: & un
mercato che si & gl.& ingrandi-
[0; SiAmo pasﬂt: dalla fase
delli |m|:rmwmz|un: a quella
della maturita

E in arto, pﬂdf:. una ride-
fintzione del settore che passa
arcraverso due nodi fonda-
mentali; la spccializzuiunc
dell' operatore e | agmgazm
ne delle diverse agenzie artra-
verso le reti network. “1l no-
stro posizionamento sul mer-
cato & oramai confermato, nel
bene o nel male.

Ora si tratta di andare ver-
20 UnNd sempnrc mﬂglﬂl’!
E:smnahzzapzmnc o

In questo ultimo periodo
stiamo lavorando in modo
particolare soprattutto in di-
rezione di nuovi ml:v:r||:|r|:ln‘|t:|nr
di nuovi investitori, nel segno
della redditivica”.

laria Chellini



