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CASA. 1 citti ne sono sorte pearex chie. Emblemanco il cso di via Cardo Rota dove ce e sono angue. Contollano il sssanta per cento ded mercato

Boom

perle

ieimmobiliari, piti 15 per cento

Dantellr: «Incremento in linea con quello delle libere professioni». Piiy selezione nell accesso

Il mercato immobiliare cambia. Perché
sono sempre di piit le persone che s affida-
no ad un'agenzia per vendere o acquistare
un appartamento. Le agenzie, 10 anni fa,
gestivano solo il 30% del mercato. Adesso,
questa stessa percentuale ha raggiunto qua-
st il 60%. Una spinta importante, in questo
senso, I'hanno assicurata le agenzie in fran-
chising. L'apertura di un'agenzia avviene
cost con il supporto di un'organizzazione,
in grado di fornire servizi e marchio. Le
agenzie in franchising, in ltalia, sono at-
tualmente 5.885. Costituiscono una parte
rilevante delle circa 26.000 |

glio che, all'ultima sessione, non ha supera-
to il 70% dei candidai. La professione, nel
frattempo, $1 & ovwiamente aggiornata. Con
Fobiettivo di rendere lagente immobiliare
semipre pill un consulente preparato ¢ sem-
pre meno uno spregiudicaro vendirore. Un
obiettivo da raggiungere aumentando an-
che le garanzie a tutela del cliente. Una di
queste € costituita dalla polizea salvacapar-
ra. “La polizza - precisa Danielli - garanti-
sce a nostre spese 'ac; uirente dal rischio di
inadempimento del venditore e consente,
in 30 giorni, il recupero della caparra versa-

agenzie distribuire sull'intero
territorio nazionale. In Lom-
bardia, invece, le agenzie im-
mobiliari sono circa 2.500.
Nella nostra regione, gli ope-
ratori immobilian effettva-
mente operanti sono 3.500,
Monza, cittd estremamente
appetibile per gli operatori
del setrore, sotto questo pun-
to i vista & sempre gettonata.
Il record cittadino spetta pro-
babilmente a via Carlo Rora,
"prm;id jata” dalle sedi di 5
agenzie immobiliari. Il com-
parto, del resto, nell'ultimo
anno & cresciuto del 15%.
“Ma l'incremento - sottoli-
nea Mauro Danielli, consi-
gliere della Camera di Com-
mercio di Milano, presidente della Fimaa-
Collegio Agenti Immobiliari di Milano = ¢
comungue in linea con quello registrato
dalle libere professioni. Che, nel periodo
compreso tra il 1997 ed il 2001, sono au-
mentate di oltre il 50%. La nostra, piutto-
sto, & un‘attiviti che ha un impartto maggio-
re ed una forte visibilita, Lavvio di una li-
bera professione, spesso, ¢ segnalato da una
semplice targa. Una nuova agenzia, invece,
& una verina su una via". La professione, in
ngni €as0, CSCrcita sempre un indiscusso
potere arrrattivo. Nonostante 'accesso alla
pmﬁ:&aiunc sia adesso regolamentato dalla
lepge numera 57 del 2001. Adesso, gli aspi-
ranti agenti, devono essere diplomati e pre-
pararsi per affrontare un esame, Uno sco-

ta al preliminare. Un altro
“salvagente” ¢ lassicurazione
obbligatoria: in questo mo-
do, il cliente ¢ assicurato dalle
conseguenze di eventuali er-
rori commessi dall'agente
nell’'espletamento delle sue
funzioni. Eppure, nonostan-
te tutto, il 409% della clientela
preferisce acquistare lappar-
ramento da un privato o di-
rettamente dal costruttore o
da un mediatore abusivo.
Una maniera per tentare di
dribblare la quota di provvi-
gione (dal 3% al 5% del valo-
re dell'immobile, a seconda
dei servizi offerti) spertante
all'agenzia. Le provvigioni so-
no indicate dagli usi e con-
suctudini della Camera di
Commercio. “Lincremento delle agenzie
immaobiliart = commenta Dantelli = in al-
cuni casi ha portato ad una riduzione dei
compensi provvigionali. In alen casi, spes-
s0, ha causaro un grado competitivo troppo
clevaro che ha inciso negativamente sulla
qualith del servizio. 1l consumartore chiede
affidabilita ed efficacia. 1l rapporto con il
consumatore va quindi impostato basan-
dosi su corrertezza, onestl ¢ COMperenza. 1l
mediatore non & un semplice divulgatore di
informazioni, ma deve essere capace di assi-
stere le parti fino all’atto definitivo. [ setto-
fe sard SEMpre pil Competnvo, La vera bat-
taglia & assicurare dei servizi che siano lega-
11 alla soddisfazione del consumartore”.
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