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Le vacanze?
I lombardi
amano la casa

Su 600 famiglie lombarde che
auest’'anno non hanno rinunciato
alle ferie, circa la meta ha rascor-
so il fine settimana di ferragosto
Presso una casa-vacanza propria
(24%), in affitto (17,2%) 0 in quella
di amici e parenti (3%). Una fami-
glia su 3 ha scelto il “classico” al-
bergo, mentre una su 5 ha optato
per soluzioni “alternative”: agritu-
rismi, campeggi, villaggi e resi-
dence. Sone alcuni dei dati che
emergonodall'indagine “Hombar-
di e le seconde case”, realizzata
dall'Osservatorio del territorio e
dellimmobiliare della Camera di
Commercio diMonza e Brianza, La
maggioranza & distribuita in mon-
tagna. Poi, mare e lago. Pavia gui-
dalaclassifica di proprietari di se-
conde case (30,2%). Subito dietro,
Bergamo. La casa dei sogni? Un
trilocale con due bagni, sequita da
una villetta indipendente. Sicura-
mente con posto auto e/o box, an-
cora meglio se con giardino. S'in-
veste per piacere dell’uso diretto
(66%), mentre il 33,4% compra
per affittare. «La case-vacanzare-
stano, soprattutto in questo mo-
mento di crisi, una soluzione prati-
ca non solo per la vacanza ma an-
che per i fine settimana», spiega
iefli, presidente
dell’Osservatorio. «Non a caso
I'intenzione d’acquistare una se-
conda casa interessa soprattutto
le famiglie con figli, che vedono
nelle case-vacanza un migliora-
mento della qualita della vita, Fer-
mo restando che rappresentanoin
ogni caso una buona opportunita

diinvestimento».
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