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LE INIZIATIVE DEL CAAM-FIMAA

IL LISTINO DELLE AZIENDE

di VALERIO M. VISINTIN

| Coam-Fimaa di Milane e Previncia ha pre-
santale in due riprese il suo inedilo “Listine dei
prazzi delle aziende”, La primo volta a benefi-
cio della siampa, le seconda in una sedula pid
ntima, alla quale hanne presa parte solionlo
gli oparatori del saftora o V'assassora al Com-
mercio del Comune di Milans, Pierfrancesco
Gamba, che con il suo intervents ha timbrato
Finteresse dell’'emministrazione comunale nei
conlronhi dell'inizialiva, Mella nuova pubb“l:ﬂ-
sione, il Caam provinciole esplora @ anclizza
cer la prima vella un ambilo commerciale che
lmscia inlravedere enormi margini di progresso
n termini di organizzozione professionals a di
espansiene del mercalo delle compravendite.
“Questa listina”, ha dichiarate in proposito
Claudie Lossa [che rieopre il doppio rucle di
Presidente previnciale Caom e di Pre sidanta na-
sionale della Fimaa), “E' un lraltale, anzi, & un
manuala di marketing. Esce adesso, anche se in
effetti era in pectore da tempo. Ma era slale -
mandato per diversi motivi. Oggi finalmente
abbiame rette gli indugi & obbiome dale corpo
a uno strumenlo che ci ciutera a conquistare un
ruolo nell’ambile commerciale che ci spetta e
che non ci veniva riconoscivle, Bisegna che Iulti
tengano presente che abbiome in mano un po-
irimanic prolessioncle. Menire, da porte ne-
sira, occorre fore adenzione o spenderlo in mo-
de adeguate”

PER CREARE UNA SINERGIA

Quallo delle aziende & un setliore forlemente
specialistico, nel quale epera un numero ristrel-
lo di agenti. A Milane, seconds una stima ap:
prossimativa, dovrebbers essere una saltonting:
“Si, perd sarebbe bene fare un censimento di
quai profassionisti che trattanc le aziende®, ha
satalinealo Lossa, *dabbiame contarci e cono-
scerci, anche perché sone sicure che la collabe-
cazione sio l'investimento del fuluro. Chi resla
solo. rischia di fare la fine del piccols carlclaie,
o del piccolo droghiere costrefti @ chiudere bel-
lega di fronte ai grandi complassi eammerciali.
Ecco: il Caam mette gli ogenli in condiziona di

cenescersi Fun l'clire e di creare delle siner-
gie”. |l listine elaborate dol Coom-Fimoa ripar-
ta i risultall di rilevazieni falie da una rete di
agenti “tulla base di coniraliaziani perfeziona-
ta dogli stessi operatori e da aliri agenti a lero
collegali’, come confermane diretamente gl
autari. Si lratta, insemma, di une strumente im-
porlante e di focle letiura nel quale sono alen-
cati i prezzi delle aziende di Milano e provin-
cia definite lestualmente “di maggior intarasse
commerciale”. E cioé: esercizi pubblici, giochi e
generi di menopeli, imprase artigiane, esercizi
commerciali alimentari e non alimentari, Ma
c'e poi anche una seconda tobella - assai pid
sintelica - che si riforisce agli aliri esercizi com-
merciali logenzie immobiliari, viaggi, alberghi,
negezi di arlicoli sporlivi, casolinghi...) e che
ripertiome integralmente in queste pagina.

“A Milano @ Previncia, ci sono Irenlatremila
asarcizi pubblici @ commerciali, Siccome non
siamo piv di settanta ad occuparci di quesh,
possiamo dire di avere a disposizione circa
cinquecentc negozi o testa”, ha posto in evi-
danza Giovanni Larini, responsabile del listine.

LISTING DEI PREZZI DELLE AZIENDE

LIMPORTANZA DEI NUMERI

Ma qual & il risullate che inlendele raggiun-
gere con quesle lisline? “E’ una demanda che
ci honno poste in melli. Sepratiutte i roppre-
sentanli dello stampa”, ha defte Larini, “E noi
abbiame sempre risposto, con un certo sferzo
di genernsirﬁ, che il listine serve a far cone-
scere | prezzi del mercale,

E' vero, naluralmente. Ma se vogliomo essere
completamente sinceri debbiomo ammetters
che il vero ohiettive & di for cenoscara al con-
sumatore I'esistenza della nostra categeria.
Perché la prima cesa importante alla quale
dobbiomo ombire, & aprire un conale di co-
municazione con i media, aliravarse il quale
richiamare su di nei l'clenzione dei consu-
malori.

Per farle, pard, dobbiamo avere delle corte
imperianti da mesirore, | nostri assi nella ma-
nica sono contenuli in queste lisline. A cosa
mi riferisco? Ai numeri, semplicemente ai nu-
meri, Cosa c'é di pi0 imperionte delle cifre
per una azienda? Se le case sono fotle di
maltoni, le aziende sene fatte di numeri®,
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| Aziende Valori Demanda -Offerta I
| Agenzie immobiliari 20/30% LA Inconsistente Modesta |
| Agenzie viogg 10/15% LA, Cauta, Selettiva Contenula |
| Alberghi pensioni 150/180% |.A. Moderala Ridota I
| Anliquari 25/30% LA Searsa Scarsa |
| Arlicoli sporlivi 40/55% LA Debole Discreta |
| Autofhcine 30/40% |.A. Mirala, selattiva Scarsa |
| Caccio e pesca 40/50% 1A, Sastenuta Debole I
| Casalinghi ferramenta | 25/35% LA, Ridota Discreta |
1 Colorifici 20/30% LA, Inconsistente Discrela |
I Dischi e videscossette + | 35/50% 1A, Debole Maoderala i
| Elefirodomeshici 30/35% LA Seorsa Discreto I
| Farmacie 90/120% LA, Elevain Centenuio |
| Fiora ;{ﬂ];" 50% LA, Bés-:rﬂn* Eﬂ[nﬂivn !&ﬂndernru |
Informalica S3I0% LA, auta, rflessiva entenula
: Oftica - felegrafio 50:; &0% LA, Mirata giiﬂ |:]n.-.izh:une Scarsa :
Macellerie 20/30% LA, & Scarsa
I mMebili 30/40%1.A. | Sensibile alla posizione Inconsishente I
| Pescherie 30/40% |.A. Inconsistante Inconsistenta |
| Supermercati alimentari | 15/25% LA Sensibile ai grondi fatturati | Solo di medesta qualitd |
| Tessuli tendaggi 20/30% LA, [nconsistente Inconsislente |
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